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LA CORRECCION EN LA EXPRESION
ESCRITA

META
Elaborar una campafia publicitaria sin errores comunes de concordancia nominal
y verbal u ortografia

OBJETIVOS
Al fin de esta clase, el alumno debera:
Orientar sobre la correccion de los textos

PRE-REQUISITOS
CConocimiento previo sobre la ortografia y la gramatica
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INTRODUCCION

Caro (a) alumno (a),

En esta clase vamos a aprender a mejorar nuestros textos. A veces
cuando escribimos no sabemos cé6mo se pone el plural de una palabra,
como la concordamos, si la colocacién estd correcta etc. Esto genera
muchas veces un error que puede causar una dualidad en la frase o no
generar el sentido o la comprension que desea. Para tanto traemos algunas
informaciones necesarias para que no cometas estos errores en los textos
que vas a escribir.

iTe invitamos a conocer sobre mas sobre las reglas de concordancia
gramatical!

MIRA LAS IMAGENES Y CONTESTA A LAS
PREGUNTAS

el

Anuncio de boda.
(Fuente: https://www.cosas-que-pasan.com). Accedido el 14/04/2018. Derechos autorales: Peru.com

(Fuente: https://peru.com). Accedido el 14/04/2018. Derechos autorales: Peru.com
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(Fuente: https://peru.com). Accedido el: 23/04/2018. Derechos autorales: Peru.com

¢Qué te parece estas imagenes?
¢Algo te llama la atencion?
¢JIdentificaste algan error? ;Cual?
¢Como seria la forma correcta?

¢Ves como la falta de concordancia y los errores nos traen problemas?
En el dia a dia a veces esto nos ocurre en el habla, pero hay que atentarse
al escribir. Cuando escribimos tenemos mas tiempo para planearnos y
poner las ideas en orden.

Ya en el habla los pensamientos se corren y a veces nos equivocamos
en algunas cosas, pero lo podremos retratar luego en seguida. Estos errores
pueden pasar en el habla, pero en la escrita no. Como fue dicho la escrita
puede ser planeada, asi hay que tomar mucho cuidado al escribir. Dejamos
entonces algunas reglas para que puedas escribir mejor y sin cometer estos
errores que pueden suceder.
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Lo primero que debes saber sobre escribir un texto, sea este cual sea, son
los errores que no se debe cometer al escribir. Abajo hay una lista de los 20
errores mas comunes en la comunicacion. Fijate en esto que te va a ayudar.

1. Utilizar un estilo demasiado bajo; emplear lenguaje callejero en
un texto académico.

(O sea, debe siempre adecuar tu texto al publico a lo cual vas a
presentar. Ejemplo: Si escribo una redaccién para una prueba de
doctorado, no puedo escribir igual que escribo un recado a mi madre.)
2. Incluir términos, simbolos y cal6 del Internet en un texto
académico. (No se puede confundi la escrita que tenemos en el
internet con la escrita manual o la formal. Recuerdes que los mensajes
de WhatsApp son textos informales, lo que posibilita la escrita en
simbolos o abreviaciones.)

3. Usar indebidamente la 2a persona (“td” o “Ud.”) en un texto
académico. (Ademas de eso, fijate para que nos mescle las formas
verbales. Es comin que empiece um texto usando una forma de
tratamiento y en el medio se cambie. jCuidado!)

4. Cometer errores de gramatica / faltar fluidez y dominacién del
idioma. Que alguien te revise tu texto. (Siempre pida a alguien que
vea tu texto, muchas veces no vemos los errores que cometemos y
aunque que los releya no identificamos el error. Asi, si posible, pida
a alguien que lo leas.)

5. Cometer errores con los tensos y ntimeros de los verbos. jA
conseguir un libro de verbos! (81 no sabe como conjugar un verbo o
una determinada palabra, opte por cambiarla por un sinénimo, esto
te ayudara a no cometer un posible error.)

6. Cometer errores con el uso de nominales y adjetivos plurales. El
plural de los dos se forma con la “s” final, hasta en el Caribe.

7. Hacer cambios innecesarios de persona (primera, segunda, tercera)
en un solo parrafo.

8. Faltar tesis o punto de vista bien definido, o digresar de la tesis en
medio texto. (Seas fiel a tu programacion.)

9. Usar en exceso los verbos pasivos; escribir como burdcrata.
(Evitalos)

10. Concluir con frases totalmente innecesarios como son, “Para
concluir...” o “Por terminar...” (Huya de lo comun.)

11. No establecer bien claramente tu “derecho de escribir” sobre un
tema determinado, indicando tus calificaciones, tu experiencia o las
investigaciones que has hecho que te prestan credibilidad.
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12. Faltar voz o presencia propia; escribir como perico repitiendo
opiniones de otros.

13. No dar crédito debido para citas, informacién, palabras y datos
no propios (plagio).

14. Faltar coherencia, claridad y sentido; babosidades; faltar una sola
direccién unificadora.

15. Cambiar de parecer u opinién en medio texto; tratar de “caminar
por los dos lados de la calle a la vez”.

16. Tratar de utilizar un estilo demasiado formal y elevado para tus
propositos y audiencia; usar palabras “raras” o anticuadas sin clara
justificacion.

17. No pasar la prueba “;Que me importa?”; texto aburrido; faltar
propoésito, Animo e interes.

18. Escribir sin audiencia bien definida o no servir a esa audiencia;
tratar de escribir para una audiencia “universal” que no existe y que
nunca ha existido. (Defina a quien se direcciona tu texto.)

19. Incluir falacias; utilizar argumentos falsos o fuentes no fidedignos;
mentir. (Siempre utilice de hechos reales y comprobables.)

20. Incluir “grasa verbal;” usar demasiadas palabras; repetirse sin
necesidad. (Evite las repeticiones, utilice los elementos gramaticales,
como conjunciones, pronombres, etc.)

Adaptado de: http://utminers.utep.edu/omwilliamson/www.byzantium.bz/syllabus_er-
rorum.htm Accedido el 16/04/2018

CONSTRUYENDO CONCEPTOS

Antes que empecemos a tratar de como escribir el texto para la
campafia tenemos que saber mas sobre este género textual. Utilizado
para publicar, excitar y promover un objeto o una persona, este género
a cada dia gana espacio en nuestro cotidiano. En general todo los que
compramos proviene de una campafa publicitaria. Asi, ;qué tal saber
como hacer tu propia campana? Mira abajo los 7 pasos que traemos.

7 pasos simples para crear una campafna publicitaria exitosa

1. Define qué quieres conseguir con tu campafa

Este es el error mas grande que cometen el 70% de emprendedores
que deciden crear una campafia publicitaria: no saber exactamente
qué es lo que desean conseguir con esa publicidad.
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Piensan en darle un empujoncito a sus negocios con algin anuncio,
pero no especifican cual es el objetivo que les gustaria alcanzar.
Por eso tu primer paso para tener éxito es descubrir qué es lo que
realmente quieres porque, de lo contrario, s6lo malgastaras tu tiempo,
tu esfuerzo, y hasta puedes crearte una mala reputacién para tu marca.
Si estas un poco perdido en este asunto, aqui tienes algunos motivos
concretos para crear una campana de publicidad:

- Para dar a conocer un nuevo producto

- Para posicionar tu empresa y hacerla mas popular

- Para incrementar tus ventas

- Para atraer mas visitas a tu tienda online o local (y que se conviertan
en posibles clientes)

- Para competir con otros negocios que estan restindote compradores
y ventas

Sea cual sea tu objetivo principal es necesario que lo definas
claramente, porque este es el punto de partida mas importante de
cualquier campafa publicitaria ya que, a partir de aqui, desarrollaras
el resto del proceso.

2. Investiga a quién va dirigida tu campafa publicitaria

[gual de importante que el punto 1 es saber a quién vas a dirigir tu
publicidad. Si no conoces a tus propios compradores ;como vas a
dirigirte a ellos y hacerlo en los medios que utilizan a diario?
Imaginate esto: quieres promocionar tu negocio en el cual vendes
accesorios para celulares que estan dirigidos en su mayoria a mujeres
de entre 18 a 35 afios.

Lo mas logico seria que tu mensaje estuviese dirigido a esas mujeres
jovenes, y que utilizases medios para insertar tu publicidad como

Facebook, Instagram, o revistas femeninas que son los sitios que usan
el pablico que estas buscando.

Seria un desperdicio insertar un anuncio en un blog sobre deporte
y alimentacién dirigido a hombres; lo mas probable es que a esa
audiencia no le interese ni la tecnologia (excepto la que les ayude con
sus ejercicios) ni los productos orientados a mujeres.

Después de todo este rollo que te he soltado ;coOmo puedes saber a
quién va dirigida tu campafia? Conociendo bien tus productos o
servicios, y haciendo un perfil de tus compradores potenciales.

Si sabes qué es tu producto o servicio, cobmo funciona, y qué otros
usos se le puede dar o qué problemas puede resolver, descubriras qué
personas son las que estarian interesadas en comprarlo.
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Para elaborar el perfil de tu cliente, sigue los 6 pasos de este articulo:
Cdmo crear el perfil de tu cliente ideal para vender mas.

3. Elige los medios publicitarios adecuados

Como ya te he dicho antes, saber quiénes son tus compradores y
donde se mueven es esencial para tener éxito con una campafia
publicitaria.

Si vendes productos para personas ancianas, no es muy inteligente
anunciarte en Internet o en Facebook y Twitter porque ellos no
utilizan esos medios. Lo mas logico sera publicarlo en revistas,
periddicos o con carteles cerca de los lugares por los que pasen.

Asi que si ya tienes hecho el perfil de tu cliente, anota todos los lugares
que visita, mira o por donde se mueve para insertar publicidad en ese
entorno y que pueda llegar de forma efectiva a tu audiencia.
Apunta todos los que se te ocurran. Mas adelante te ensefiaré a decidir
qué medios elegir dependiendo del presupuesto que tengas, y qué
alternativas tienes si no cuentas con mucho dinero.

Algunos medios que puedes anotar son:

- Medios tradicionales como la television, la radio, prensa escrita,
revistas...

- Internet, redes sociales, blogs y canales de YouTube

- A través de correo electréonico o publicidad en buzones postales

- Ferias, convenciones, puestos de degustacion

- Letreros en la calle, volantes, folletos, catadlogos de productos

4. Determina tu presupuesto publicitario

Aqui debes decidir cuanto dinero vas (o puedes) invertir en tu
campafa publicitaria. Quizas eres el duefio de una empresa con
buenos beneficios cada afio, y tienes bastante para tirar la casa por
la ventana y anunciarte en television.

Pero puede que seas un pequefio emprendedor que ha arrancado su
negocio hace poco y no puedes permitirte gastar demasiado.

Sea cual sea tu situacidn, es importante que hagas un presupuesto para
poder ver mas tarde qué opciones puedes manejar, incluso aunque
solo tengas $40 para invertir en publicidad.

Aunque como ya te dije antes, no te preocupes si no tienes mucho:
al final de este articulo te daré algunas soluciones para anunciarte
practicamente gratis en cualquier sitio que desees.
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5. Disefia tu mensaje y mantenlo en TODOS los medios
El mensaje de tu campaifia publicitaria sera la idea con la que debes
buscar sacudir a tu ptblico para crear una reacciéon en él con la que
actue para lograr tu objetivo.
Es decir: serd lo que mueva a tu audiencia a querer conocerte mas,
a comprar tus productos, a que visiten tu tienda o negocio, o lograr
la meta que te hayas marcado en el punto 1.
Este mensaje puede ser una imagen atractiva de tu mejor producto, un
texto especifico que anime a que los compradores pasen a la accion,
un eslogan o frase concreta...
Mi recomendacién es que sea el elemento que uses, lo acompaiies
siempre de otro elemento visual (por ejemplo, un texto con una
imagen).

Pero recuerda que debes mantener este mensaje en TODOS los
medios donde te publicites.
Si quieres hacer una campana publicitaria con una foto de un
vestido, y el texto “la mejor ropa de mujer a los mejores precios”, es
importante que utilices esa misma frase con esa misma imagen en
todos los sitios donde vayas a promocionarte (Facebook, Instagram,
revistas, carteles, etc.).
Es necesario que lo hagas para establecer esa publicidad como tuya
y asi conseguir que tu ptiblico pueda recordarla mejor sin importar
el sitio donde la vea.

6. Lanza tu campana!

Con todos los pasos anteriores ya dados, ahora s6lo debes lanzar tu
campana en los distintos medios que hayas elegido.

En este paso es importante que pienses tanto la fecha de comienzo
como de finalizacién de tu campafia, y cuantas veces quieres que se
repita tu mensaje en cada sitio a lo largo del dia.

Ten cuidado para no ser demasiado repetitivo o terminaras aburriendo
a tu publico objetivo.

7. Evalua los resultados de tu campafia publicitaria

Aunque este tltimo paso puede parecerte insignificante, en realidad
es vital para saber si tu campana ha funcionado - o no -, y poder
realizar cambios o repetir las mismas estrategias en el futuro.

Es buena idea que después de lanzar tu anuncio lleves un registro de
todo lo que sucede.

Comprueba si las visitas a tu negocio online o a tu local aumentan,
si hay una subida en tus ventas, si tu nimero de seguidores en redes
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sociales es mas alto, o si mas personas te llaman, envian un correo
electronico o te preguntan por tus productos o servicios.

St alguien hace una compra y menciona que es porque ha visto
tu publicidad, puedes preguntarle qué le gustd del anuncio y qué
mejoraria.

iNo tengas vergiienza! Es una estupenda forma de cambiar tus errores
para la préxima campaifia que realices.

Adaptado de: https://gananci.com/campana-publicitaria/ Accedido el 17/04/2018

Para que el contenido de tu campafa sea bueno debes llevar en
cuenta ademas de lo que apuntamos, todo lo estudiado antes. Vamos
exponer aqui los aspectos que son mas relevantes en la correccion de
los textos que vas a escribir.

Empecemos por la cuestién de concordancia, esta se trata de igualar
ntmero y género del sustantivo, adjetivo o articulo e igualar nimero
y persona entre verbo y sujeto. Se suele ser muy presente los errores
de este tipo al escribimos, pues a veces perdemos de vista el sujeto o
a quien se refiere el adjetivo en la oracion. Asi compartimos algunas
reglas basicas de concordancia.

1. Cuando un verbo se refiere a un solo sujeto, concierta con ¢l en
numero y persona.

Ej.: El alumno hablaba inglés. / Los alumnos hablaban inglés.

2. Cuando el verbo se refiere a varios sujetos, debe ir al plural y, si
concurren personas diferentes, la segunda es preferida a la tercera y
la primera a todas. Y si los sustantivos son distintos, primero va el
masculino.

Ej.: Ese viejo amigo me reconocid. / Estos viejos amigos me
reconocieron.

3. Cuando el sustantivo es colectivo y esta en singular, el verbo debe
ir en ese numero, pero también se puede usar en el plural.

Ej.: La mayoria de los manifestantes gritaba consignas. / la mayoria
de los manifestantes gritaban consignas.

4. Las palabras parte, mitad, tercio, resto y los sustantivos semejantes
aceptan el verbo y el adjetivo en plural.

Ej.: De las veinte personas de la cola, entraron la mitad; el resto,
decepcionadas, regresaron a sus casas.

5. Dos o mas sustantivos pueden considerarse como una unidad
y concertar en singular. Pero, si disociamos los sustantivos
anteponiéndoles el articulo frente a cada, se impone la forma plural.
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Ej.: La entrada y salida de aniones fue suspendida. / La estrada 'y
la salida de aviones fueron suspendidas.

6. S1 un adjetivo va detras de dos o mas sustantivos, concierta con
ellos en plural.

Ej.: Padres e hijos carifiosos.

7. Cuando el adjetivo precede a dos o mas sustantivos, concierta
generalmente el mas proéximo.

Ej.: Carifiosos hijos e hijas. / Carifiosas hijas e hijos.

Adaptado de: https://goo.gl/10YC8S. Accedido el 25/07/2017

;0JO!

Ademas de la concordancia hay otros elementos que podras ver en el
sitio que te dejo, asi tendras mas informaciones sobre como mejor escribir
y ayudarte a arreglas los errores cometidos, como el uso de coma, las reglas
de acentuacién, uso de conectores, etc. Busca también otros sitios que
puedan ayudarte en tus dificultades.

Autoinstructivos de ortografia y redaccion, de Equipo del Blog de
redaccion.

(Fuente: http://blog.pucp.edu.pe).

CONCLUSION

Los errores en la escrita van a depender de persona a persona, pero en
la clase utilizamos la concordancia de base pues es en ella que vemos los
errores mas constantes. También pudimos ver que los errores ortograficos
son constantes en la escrita, asi hay que profundarse siempre los estudios
y no dejar de escribir.

RESUMEN

En esta clase aprendemos sobre las campafias publicitarias y como
debemos hacerlas. Vimos, a partir de las imagenes como los errores son
catastroficos en la escrita. También buscamos informar mas sobre los errores
comunes que la gente comete al hablar o escribir un texto académico.
Partiendo de esto dejamos algunos ejemplos significativos de concordancia
para que sea fijado durante el curso de letras y en la hora de escribir.
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@ AcTIVIDADES

Construyendo...

Ahora te toca a ti, escribe una campafia publicitaria donde debera:
- Una frase de efecto.
- Explicar la imagen junto a tu frase a fin de convencer el comprador a
adquirir el producto.

No olvidate de corregir tu texto antes de enviar en el foro.

En caso de duda, no dejes de buscar la ayuda de su tutor.

En el Foro de Dudas, podras sacar las dudas con su tutor, sobre el
tema de la clase y las actividades vinculadas. {No dejes de participar!

COMENTARIOS DE LAS ACTIVIDADES

En esta actividad el alumno, con base en los textos expuestos en la leccion,
debera escribir su propia campafia publicitaria. Esta debe tener una frase
de efecto que convenza al lector a comprar el producto. Ademas de eso, el
alumno debera explicar en la actividad su propuesta y como se compone
la campana. Es importante recordar que los elementos graficos deben ser
relacionados a la intencién o la propuesta de la campana.

AUTOEVALUACION

Después de esta clase, ¢{Logro identificar los errores de concordancia? ¢Sé
corregirlos ;Logro hacer una campafia sin equivocos? Si tus respuestas son
negativas, vuelve a leer la clase, contesta la actividad y busca la tutoria, puesto
que para proseguir en la asignatura, entender estas nociones son fundamentales.
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‘ PROXIMA AULA

Después de aprender sobre la concordancia y los errores en los textos,
en la proxima clase vamos a ayudarlos a despertar la creatividad, guiandote
en un mundo de poesia y magia.

REFERENCIAS

Reglas de concordancia. (Disponible en: https://www.sinjania.com).



